Gastezimmerkonzept ,Green Room*

Wahrer Luxus ist nachhaltig!

JOI-Design

Mit lhren rund vierzig Mitarbeitern gestalten Peter
Joehnk und Corinna Kretschmar-Joehnk Hotels,
Restaurants & Spa's auf internationaler Ebene. Die
JOI-Design Innenarchitekten zeichnen sich besonders
dadurch aus, Ambiente, Design sowie Funktionalitat
in Einklang zu bringen und kreative Raumkonzepte zu
erstellen. Die Referenzliste beinhaltet das ,Who is who*
der internationalen Hotelketten sowie eine Vielzahl indi-
vidueller und namhafter Privathotels.
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Im Gesprédch mit Peter Joehnk

Mein Hotel Interview mit Peter Joehnk, JOI-Design

Griines Design ist ,,trendy“— hat es auch im klassischen
Hoteldesign Einzug gehalten?

Einklares, deutliches ,JEIN* ...

Jeder schmiickt sich gerne mit Nachhaltigkeit und Umwelt-
bewusstsein —aber bei vielen ist dies halbherzig und mehr
aus der Perspektive des Marketings zu sehen. Gerade
Hotelbetreiber mochten sich gerne ,,griin® darstellen, weil
dies im Markt und bei den zahlenden Hotelgisten positiv
gesehen wird und man damit vielleicht eine hohere Bele-
gung erreichen kdnnte.

Doch auch bei den ernsthaften ,Griinen — ich denke da
insbesondere an SCANDIC, die vor allen anderen mit




groBer Ernsthaftigkeit das Thema verfolgt haben — gibt es
Hiirden, die den schnellen Einzug griiner Themen in die
klassische Hotellerie schwierig machen.

Geht es beim Thema Nachhaltigkeit in erster Linie ums
Geld sparen oder wird vielleicht sogar mehr Geld ausge-
geben, um bei den Materialien ,griine Akzente* zu set-
zen?

Da kommen wir zur Kernfrage! Die Kosten! Es geht natiir-
lich um Geld sparen im Betrieb, es geht aber leider auch um
Mehrkosten bei der Investition! Um ein Hotel nachhaltig zu
bauen und von einem der begehrten Labels zertifizieren zu
lassen, (DGNB, LEED, BREAM) — und speziell im Hotel-
betrieb, der Green Globe — muss der Investor leider tiefer
in die Tasche greifen, bekommt dafiir aber auch nicht mehr
Miete von seinem Betreiber, weil dieser wiederum von sei-
nen Hotelgisten nicht mehr Geld bekommt.

Also erst, wenn das ,.griine Gewissen* jedem Einzelnen
von uns (als potentielle Hotelgéste) nicht nur den morali-
schen Zeigefinger, sondern auch den einen oder anderen
Euro wert ist, konnen Hoteliers hihere Ubernachtungsprei-
se fordern, hohere Mieten zahlen und damit kénnen Inve-
storen dann griiner bauen....

... und gibt es Unterschiede bei Hotelketten oder kleinen,
inhabergefiihrten Hotels?

Ganz hiufig gehen Initialziindungen von den kleinen pri-
vaten Hotelbetreibern aus, die auch Inhaber der Immobilie
sind. Die,,Boutique Hotels* zum Beispiel sind eben so klein
wie Boutiquen, weil sie nicht den groBen Ketten angehdren

—und diese haben lange vor den Ketten das ,,Design® fiir sich
als Verkaufsargument entdeckt. Ahnliches entwickelt sich
gerade bei den griinen (privaten) Ferienresorts.

In jedem Fall kann ein privater Besitzer/Betreiber frei und
ohne Gremien danach entscheiden, was ihm persénlich
wichtig ist.

Dakann es durchaus so sein, dass der erhdhte Wartungsauf-
wand eines Blockheizkraftwerks, oder eines gedlten Par-
kettbodens wett gemacht wird durch die Wertsteigerung
der Immobilie. Oder kehrt ist die Energieeinsparung
einer Solaranlage nicht nur ein Geschenk an den Betreiber,
sondernkommtauchin Personalunion dem Besitzer zugute.

Sie entwerfen hauptsichlich vier und fiinf Sterne Hotels.
Wie wichtig ist dem Gast in diesem Segment das Thema
Nachhaltigkeit. Bemerktder Gast,griines Design“—oder

besser: will der Gast das? Fiihlt er sich gut, wenn er sein
bi Handtuch wieder aufhiingt oder ist das schon
ein Anflug von fehlendem Luxus?

Wir erleben gerade ein gesellschaftliches Phiinomen unse-
rer Uberflussgesellschaft! Wihrend in der Hotellerie ganz
allgemein der materielle Luxus noch das Ma8 der Dinge ist,
entwickeltsich ein ideeller Luxus, der das ,,Besondere™ zum
Luxus erhebt.

Das Hotel im Kloster, oder die Bambushiitte auf Stelzen
im Meer hat nicht mehr automatisch etwas mit Askese zu
tun, sondern diejenigen, die alles haben, kénnen da, wo sie
dennoch aufalles zuriick greifen kénnen, auch aufalles ver-
zichten ...

(z.B. hat das Kloster einen tollen Weinkeller, wo man auch
mal einen ,,Petrus® degustieren kann, oder an der Bambu-
shiitte im Meer ist das Schnellboot fest gemacht um einen
zum Gourmetrestaurant zu bringen)

... um auf Thre Handtiicher zuriick zu kommen, wenn man

mit einem Anruf zwanzig vorgewirmte, superweiche
Handtiicher bestellen kénnte, kann es auch reizvoll sein dar-
aufzu verzichten.

Auch ,griin“ will entdeckt werden und es gehtimmerum die
Story, die ein Hotel auch mit dem Thema Nachhaltigkeit zu
erziihlen hat (... vielleicht sind die harten Leinenhandtiicher
nach einer alten, tiberlieferten Methode von den Ménchen
bei Nacht in ihren Zellen von Hand gewebt ???)

Ist es fiir Sie eine spezielle Herausforderung ,,Griin“ zu
designen?

Ich habe vor etwa 20 Jahren als einer der Ersten in Deutsch-
land Kurse an der Volkshochschule gegeben zum Thema

Baubiologie* — fiir mich war gesundes Bauen und Woh-

nen schon eine Herausforderung, als dem Thema noch das

Wollsockenimage™ anheftete.

Dass es jetzt aus der esoterischen Ecke in den Mainstream
des Bewusstseins geriickt ist freut mich mehrals jeden ande-
ren! Wer mich kennt weis aber auch, dass ich kein ,Miisli*
bin, der dogmatisch ,.griine Ziele* verfolgt und mit jedem
Detail glaubt, die Welt zu retten. Aber in mir ruht die griine
Idee, die es auch vertriigt, wenn Design, Komfortund Pflege
Kompromisse fordern.

Vielen Danck fiir das Interview!
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